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 المللی های دانشگاهی، اجتماعی و بیندر بخش گرایشتوجیهی ایجاد رشته گزارش

 مورد تقاضا در دانشگاه گرایشرشته: وضعیت 1بخش 

 (گردد بیان مختصر و واضح) لا دستی: د بااسنا با انطباق -1-1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 یک از اولویتهای علم و فناوری کشور است( کشور: ) اهداف ایجاد رشته مورد تقاضا مبتنی بر کدام نقشه جامع علمی •

 

 دار اولویت هایحوزه در تخصصی بازارهای فن ایجاد و عمومی بازارهای فن ساماندهی» :8بند  ،3 بخش راهبردهای کلان ❖

 .«رکشو

 ،مالی ،حقوقی واسط نهادهای و بازارتا  ایده، پشتیبان ماتخد ارائه مراکز ایجاد از حمایت» :9بند  ، 3راهبردهای کلان  ❖

 «.فناوری و علم داراولویت موضوعات در اداری و فنی

 توسعه و کاربرد و انتشار و تولید جریان سه بین در افزاهم و مستمر رتباطا» :2، بند ، راهبردهای ملی4راهبردهای کلان  ❖

 .«لمحصو به ایده تبدیل فرایند تیتقو و دانش

 هایمأموریت و نیازها یسو به پژوهشی و آموزشی هایبودجه و منابع هدایت» :4، اقدامات ملی، بند 6راهبردهای کلان  ❖

 .«ملی

 با فعال تعامل برقراری و عالی آموزش در آفرینیکار و پژوهش فرهنگ توسعه» :8اقدامات ملی بند  ،6کلان های راهبرد ❖

 .«آموزشی هاییریز برنامه رد اجتماعی و اقتصادی هایبنگاه و نهادها

 .«ایرشته میان هاییفناور و علوم توسعه از حمایت»: 6، اقدامات ملی، بند 7راهبردهای کلان  ❖

 پذیرش میزان و نیانسا علوم هایرشته کیفی و کمی توسعه در بازنگری» :20، اقدامات ملی، بند 10کلان  هایراهبرد ❖

 .«شغلی هایفرصت وجود و جامعه ایهنیاز اساس بر دانشجو

 

 مورد تقاضا مستخرج ازکدام گزاره/ عبارت سند مزبور است(سند راهبردی دانشکده/دانشگاه: ) اهداف ایجاد رشته  •

 : سند راهبردی علوم انسانیند دانشگاه س •

 «. های آموزشیتعداد رشته. »28. ردیف 1اهداف کلان  •

 «ایرشته های میانحوزه تاسیس. »32و  31، 30های ، ردیف 1کلان  اهداف •

 «واحدهای پژوهشیتوسعه متوازن » 10و  9. ردیف 2اهداف کلان  •

 «ارتقای توانمندی در کارآفرینی» 4و 3و 2و 1. بندهای 3اهداف کلان  •

 :سند دانشکده 

 دستیابی به جایگاه ممتاز آموزشی به ویژه در تحصیلات تکمیلی  :2، جزء 1هدف کلان

 این رشتهتاسیس حوزه های میا :3. جزء 1هدف کلان 

 ارآفرینیهای کارتقاء توانمندی :1، جزء 3هدف کلان 

 های محوری دانشگاه برخورداری از منابع انسانی کارآمد، شایسته، ملتزم به ارز :1، جزء 6هدف کلان 
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  گرایش/رشته ایجاد متقاضی گروه آموزشی و مدرسان اعضای هیأت علمیمشخصات  -2-1
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رشته تحصیلی 
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 19 وقت(  عضوپیوسته) تمام قطعی -رسمی دانشیار مدیریت ورزش محمد کشتی دار 1

 17 وقت( عضوپیوسته )تمام قطعی -رسمی دانشیار مدیریت ورزشی طالب پور مهدی 2

 18 وقت( عضوپیوسته )تمام آزمایشی -رسمی دیارتااس مدیریت ورزش عظیم زاده سید مرتضی 3

 18 وقت( عضوپیوسته )تمام آزمایشی -رسمی استادیار مدیریت ورزش میرزازاده زهرا سادات 4

 12 وقت( عضوپیوسته )تمام آزمایشی -رسمی *1مربی مدیریت ورزش طباطبائیان فخرالسادات 5

 10 وقت( یوسته )تماموپعض پیمانی *2بورسیه مدیریت ورزش جواد غلامیان 6

  است. معادل واحدهای پژوهشی و نمره انفرادیو  خارجی، مجازی، حضوریتدریس  :شامل شده تدریس واحدهای 
 باشند.تبدیل مرتبه ایشان از مربی به استادیاری در دانشگاه طی شده و در حال صدور حکم می: ایشان مدرک دکتری خود را اخذ نموده و مراحل 1*

باشد( دفاع  کرده و به عنوان استادیار پیمانی در گروه مشغول از پایان نامه خود )که در حوزه بازاریابی ورزشی می 97باشند و  دی ماه سیه دانشگاه فردوسی مشهد میان بورایش 2*

 لیت خواهند شد. به فعا

  

 

  تقاضامورد  گرایش/رشتهدر  ختصتم مشخصات اعضای هیات علمی -1-3
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 وادگینام و نام خان
رشته تحصیلی 

 تخصص()
 مرتبه علمی

سنوات 

 خدمت

وضعیت 

 استخدامی

 عضو پیوسته

  (تمام وقت)

  وابستهعضو 

 مدعواستاد 

محل 

 خدمت

 وضعیت در گروه

 موجود
 مورد

 نیاز

 تمام وقت قطعی -رسمی 15 دانشیار مدیریت ورزش محمد کشتی دار 1
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✓  

  ✓ تمام وقت قطعی -رسمی 16 دانشیار مدیریت ورزشی رطالب پو مهدی 2

  ✓ تمام وقت آزمایشی -رسمی 6 استادیار مدیریت ورزش عظیم زاده سید مرتضی 3

  ✓ تمام وقت آزمایشی -رسمی 6 استادیار مدیریت ورزش میرزازاده زهرا سادات 4

  ✓ تمام وقت یآزمایش -رسمی 15 *1مربی مدیریت ورزش طباطبائیان فخرالسادات 5

  ✓ تمام وقت بورسیه 2 *2بورسیه مدیریت ورزش جواد غلامیان 6

 ✓  تمام وقت رسمی قطعی 15 دانشیار مدیریت  آذر کفاش پور 7
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 :گرایشهای احتمالی ایجاد رشتهبرآورد هزینه   -1-4

 عنوان ردیف
تعداد 

 مورد نیاز

 برآورد هزینه
 توضیحات محل تامین

 جمع هر واحد

 کارشناس فعلی گروه  -  ... نفر کارشناس 1

   -  ... نفر تکنسین 2

 استفاده از تجهیزات موجود در دانشکده  -   آزمایشگاه  3

 استفاده از تجهیزات موجود در دانشکده  -   آزمایشگاهیتجهیزات  4

 استفاده از تجهیزات موجود در دانشکده  -   کارگاه 5

 استفاده از تجهیزات موجود در دانشکده  -   هیتجهیزات کارگا 6

 استفاده از تجهیزات موجود در دانشکده  -   مواد و لوازم مصرفی 7

 -----  -   سایر )با ذکر عنوان( 8

  ها:مجموع هزینه 

با توجه به اینکه امکانات موجود در دانشکده 

پاسخگوی تمامی نیازهای آموزشی و پژوهشی 

، نیازی به انجام هزینه ای این گروه می باشد

 جدید برای اقدام ندارد. 

 

ارائه  تکمیل پرسشنامه، انجام مصاحبه، از طریقین بخش مبتنی بر مطالعات پشتیبان ا [ گرایش مورد تقاضا /رشتهاجتماعی : وضعیت 2بخش

 ]دشوبا ذکر شواهد و مستندات تکمیل  . . . و گیری از موتورهای جستجو()بهرهستارجُ

 نموده است. لیمتعدد تبد یدر کشورها تیحاکم یصنعت را به عنوان رکن اساس نیها املت نیب یپلماسید نیترورزش به عنوان مهم کیاستراتژ تیوضع

 رسانندیوش مو به فر دهندیمحصولات خود را توسعه م یابیبازار قیها از طراست، شرکت یورزش یهاونیفدراس فیوظا نیترو مهم نیتردهیچیاز پ یابیبازار

در  دیجالب است که بدان یلافتاده است؛ و جا یبسکتبال، تکواندو و کشت بال،یکشورمان مثل فوتبال، وال در داخل یورزش یهااز رشته یموضوع در برخ نیکه ا

کند.  یگذارهیسرما ونیفدراس یدادهایرورا جلب کنند تا فلان شرکت در  یتلاش کنند تا نظر شرکت دیهستند که با هاونیفدراس نیا ،یورزش یهارشته گرید

 یزیاست و چ یاز روابط اجتماع شیب یزیکالا است، چ شاز فرو شیب یزیچ یورزش یابیبازار رد،یگیعموم مورد استفاده قرار م یاغلب به غلط از سو یابیبازار

 جادیا ایمعمولا هدف برنده شدن و  یورزش یهااما در سازمان ستا ترشیکسب سود ب ،یتجارت، هدف اصل یایدر دن است. یو روابط عموم یآگه هیاز ته شیب

خراسان استان  تیبا توجه به وضع. سازمان است انیسازمان و مشتر یبرد برا-برد تیوضع جادیا یابیبازار یاست. فلسفه یآن واحد ورزش ایعلاقه به ورزش 

استان  یو امکانات ورزش یانسان یروهاین تیر بهبود وضعتواند دیم رزشیبازاریابی ووجود گرایش استان،  نیدر ا فردوسی مشهددانشگاه  تیو موقع رضوی

ریزی برای بازاریابی آید نقش مهمی در برنامههمانگونه که از اسمش برمیورزشی داشته باشد. گرایش بازاریابی  یها اثر مهماستان ریو ساخراسان رضوی 

و کسب  تیریپس از فراگرفتن دانش مد انیدانشجوبازاریابی ورزشی  گرایش بوسیلهها دارد. ورزشی در باشگاهرویدادهای ورزشی و انجام خدمات بازاریابی 

 دیعملاً اسات ها،شیگرا یریگکنند. با شکل فایا یورزش یهادر اداره امور سازمان یتوانند نقش مهمیخواهند شد که م یاارزنده نیمتخصص ت،یریتجارب مد

 تیترب نهیخود زم نیو ا آورندیرو یطور متمرکز به آموزش، پژوهش و اقدام مؤثر دانشگاهو به یتخصص یهاطهیتا در ح تلاش خواهند کرد زیحوزه ن نیمتعدد ا

مواجه است که به  یمیبا مفاه یاقتصاد یهادر حوضهایران  یاسلام یجمهور .کندیفراهم م یعموم شیاز گذشته و نسبت به گرا شیمدرس متخصص را ب

 یمکلف به نوآور یخود انقلاب اسلام نینداشته است بنابرا یواقع یمشابه و مابه ازا یدر عرصه عمل و تجارب بشر نون چه در عرصه نظر و چهن تاکعنوا چیه

بر روی اقتصاد بتدا اید ابا توجه به فرمایشات مقام معظم رهبری مبنی بر اینکه همه باست.  یداقتصا دیعرصه جد نیدر ا یو الگوساز یپردازهیابتکار و نظر و

ساله  20در افق ورزشی  زیرا اقتصاد فتگر دهیتوان نادیورزش را نم یاقتصاد میمستق یامدهایپمقاومتی و سپس بر روی تولید و اشتغال متمرکز شوند، 
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در سراسر کشور  بازاریابی ورزشییش گراصنعت ورزش توسعه  یبالا تیبا توجه به اهملذا خواهد نمود.  جادیا ینقش موثر یناخالص مل دیکشورمان در تول

های کلان دولت تدبیر و امید و در راستای تدابیر حوزه آموزشی و از سوی دیگر بر اساس سیاست است. ریاجتناب ناپذ گرایش نیفاقد ا یهادر استان ژهیوبه

در سراسر کشور برای تربیت نیروی انسانی ها ت تکمیلی دانشگاهمتوازن مقاطع تحصیلا تحصیلات تکمیلی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری مبنی بر رشد کیفی و

ای امری لازم ها در علوم میان رشتهها و موسسات آموزش عالی، توسعه مقاطع تحصیلات تکمیلی دانشگاهمتخصص، به ویژه تامین اعضای هیئت علمی دانشگاه

ها و موسسات آموزش عالی مبنی بر توسعه کارآفرینی و نیاز هل سوم و چهارم دانشگاهای راهبردی نسسیاستو پراهمیت به شمار می رود. توجه به اهمیت 

ناپذیر ها و گرایشات تحصیلات تکمیلی به سمت نیاز واقعی جامعه و توجه به اقتصاد مقاومتی، تولید داخلی در شرایط کنونی کشور امری اجتنابمحور شدن رشته

نگر وزارت علوم دارای های کلان و آیندهاهداف و سیاست گذاری ابی ورزشی در حوزه شرق کشور در راستاییش بازاریایجاد گرار واضح است پگردد و قلمداد می

 اهمیت بسیار زیادی است. 

 )درصورت وجود(ها سایر دانشگاه گرایش در/وضعیت رشته  -2-1

 المللیبینب( موقعیت رشته/گرایش مورد تقاضا در سطح 

بندی مراحل خلاقیت، نسل چهارم دانشگاهی یعنی تربیت دانشجویان خلاق و نوآور هستند. در شکلی ساده از تقسیمگیری ن به دنبال شکلهای پیشرو جهاانشگاهد

ر حوزه رای تربیت دانشجوی خلاق و نوآور دهای عمومی بشک مطالعات متمرکز زمینه را بیش از زمینهاز دو بعد تخصصی و روانی است. بی «آمادگی»نخستین گام 

ویژه بازاریابی هی مدیریت ورزشی بهاشیاز گرا یاریبس .التحصیلان به بازار کار استهای مهم برای جذب فارغشرط. این امر از پیشکندتخصصی مربوطه آماده می

 یریکارگدر جذب و بهاند و آمده دیپدولات و تح هاشیگرا نیها بر اساس ادانشگاه یبرخ؛ حتی دانشجو هستند تیدر حال ترب ایمعتبر دن یهادر دانشگاه ورزشی

  .(1) اندخود اقدام نموده یعلم یاعضا

 ( University of Miami) یامیدانشگاه م

رشته  51رشته در مقطع ارشد و  114کارشناسی، رشته در مقطع  115. این دانشگاه دارای باشدیم کایدر آمر فلوریدا التیواقع در ا یالتیا یدانشگاه ،یامیدانشگاه م

ها در خود دانشگاه در حال زندگی بوده و از امکانات رفاهی تر آنکشور خارجی هستند که بیش 150و  ایالت 50دهد.  دانشجویان این دانشگاه از ا رائه میدر دکتر

 ید.آهای پژوهشی به شمار میلار در هر سال جزو دانشگاهمیلیون د 364کنند. این دانشگاه با جذب سرمایه تحقیقاتی آن استفاده می

 قهرمانی ملی است. 5شوند که تیم فوتبال آن بسیار مشهور است و دارای های ورزشی این دانشگاه با لقب طوفان میامی شناخته میتیم

تر در دانشگاه بر 75 نیو در ب کا،یآمر یالتیا-یبرتر دولت دانشگاه 30در زمره  یامی، دانشگاه م2015مربوط به سال  US News & World Reportر گزارش د

در کسب کرد.  نستونیپرمکان دوم را پس از دانشگاه  یامیدانشگاه م ،یآموزش مقاطع کارشناس یبندقرار گرفت. در رتبه یو خصوص یالتیا یهانشگاهمجموع دا

 دارد.های جهان قرار دانشگاه 148حال حاظر دانشگاه میامی در رتبه  

 یامیدر دانشگاه م یورزش یابیارشد بازار

 .باشدمی در صنعت ورزش یمدرک با درجه اعتبار قو کسبهدف  دانشگاهدر این  ❖

در دانشگاه که توسط نفوذگران صنعت ورزش در نظر  رینظیب ورزشی ورزش توسط دانشکده تیریدر برنامه مد یامیدانشگاه مکارشناسی ارشد بازاریابی ورزشی  ❖

 .شودیم سی، تدرهگرفته شد

 خواهند کرد. افتیدر ورزش را در یاحرفه تیلذت بردن از موفق یبرا ازیمورد ن یبانیشتو پها مهارتدر این رشته  انیدانشجو ❖

آژانس  23ها و ها و دانشکدهکالج ونیسیتوسط کم نیآنلا یهاهمه برنامهکه های آنلاین را جهت آموزش دانشجویان تدارک دیده بعلاوه این دانشگاه برنامه ❖

 .رندیگیمجوز م یاحرفه یاعتباربخش

با حق  یا شهیر قیو روابط عم یدانشگاه یعال یهااست که توسط ورزش یعلم تیفیبا ک یورزش تیریمد یهااز تنها برنامه یکی نیآنلا ورزشی تیریبرنامه مد ❖

 لیموفق تبد یاحرفه کیا به خواهند منافع خود ریاست که علاقمند به ورزش هستند و م یافراد یبرنامه برا نیا شود.یم تیبرتر حما یهادادن به ورزش یرا

 ها رهبران و نفوذگران در صنعت ورزش هستند.از آن یاریشود که بسیم یبانیپشت یعلم اتیه یاز اعضا رینظیب میت کیبرنامه توسط  نی. اباشدمفید می کنند

 :یامیم سایت دانشگاه

https://welcome.miami.edu/ 

https://welcome.miami.edu/
https://welcome.miami.edu/
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 (University of Florida)فلوریدا گاه دانش

 یکیمواره به عنوان هشده است  سیمتحده تاس الاتیدر ا دایفلور التیا لینزویدر شهر گ یدانشگاه دولت کیو به عنوان  یلادیم 1853که در سال  دایدانشگاه فلور

 یدوره کارشناس یها دانشجونفر از آن 32064 انیم نیدانشجو دارد که از ا 50116 دایشده است. دانشگاه فلور یمعرف کایمرآ یهادانشگاه نیو بزرگتر نیاز معتبرتر

 دایدانشگاه فلور رانیوزارت علوم ا یاست. در دسته بند کایدانشگاه بزرگ آمر نیچهارم دایارشد هستند. دانشگاه فلور یدوره کارشناس انینفر دانشجو 18.000و حدود 

 های جهان را به خود اختصاص داده است.گاهبهترین دانش 30و در حال حاضر رتبه  است ایممتاز دن یجزء دانشگاه ها

 یمرکز پژوهش 150از  شیب نیدانشگاه همچن نیکند. ایرا ارائه م ییهارشته ،انیمورد علاقه دانشجو یهااز رشته یاریدانشکده دارد که در بس 16 دایدانشگاه فلور

 دارد.

 شودمیرشته بازاریابی ورزشی در این دانشگاه با اهداف زیر آموزش داده 

 .خواهد کرد آشنا یورزش یابیبازار یرا با استفاده از اصول اساس انیدوره دانشجو نیا ❖

 است. اتیو عمل یورزش یدادهایرو یابیبر بازار دیتاکدوره  نیعملکرد ا ❖

  .کنندمیفعالیت  یورزش یابیمختلف بازار یهانهیزم دردر حال حاضر  یابیبازار میمفاهز ا قیبا درک دقجوبان دانش ❖

 .ها را دارند و در نظر گرفته شده استکننده و مرتبط با آنرفتار مصرف ،یابیو کار در بازار شرفتهیپ لاتیکه قصد انجام تحص جویانیدانش یبرا هیپا کی جادیا ❖

 

 :در پایان دوره دانشجویان باید

 .دکن سهیرا مقا یورزش یابیبازار میو مفاه فیتعار -1

 .داعمال کن یریگمیدر تصمرا  یورزش کنندگان مصرف یهاهینظر -2

 با یکدیگر هاو ارتباطات آن یابیبازار برنامه یاجزا ییشناسا -3

 یابیبازار تحل مشکلا یبرا یورزش یابیبازار یارائه راهبردها -4

 یفعل یورزش یابیبازار یهاوهیها با شاط آنه ارتبو نحو نیگزیجا یمحصولات ورزش ییشناسا -5

 

 :دایفلور دانشگاهسایت 

http://www.ufl.edu/ 

 

  (Georgetown Universityرج تاون ) ودانشگاه ج

در  یسیدنام در شهر واشنگتن  نیبه هم یاو معتبر واقع در محله یخصوص ک،یکاتول یرج تاون دانشگاهودانشگاه ج

دانشگاه  3و  سانسیل یبه دوره ها طدانشگاه مربو 4را در  یلیدوره تحص 180باشد. دانشگاه جورج تاون  یم کایآمر

و  نگتنیواش یالتیمرکز حقوق در پارلمان ا یدهد، دانشگاه دارایارائه م یاو حرفه سانسیفوق ل یمربوط به دوره ها

دانشگاه  .شد سی، تأس John Carrollنشگاه جورج تاون توسط باشد. دایو قطر م هی، ترکایتالیدر ا ییهادانشگاه نیهمچن

گروه  12مرکز  یباشد. دانشگاه اصلیمختلف م یبا مذهب ها و نژادها سانسیدوره فوق ل دانشجوی 10٫000و  سانسیدوره ل دانشجوی 7٫000 یدارا ونجورج تا

 یو حقوق دارا یپزشک یهاتاون در رشته دانشگاه جرج باشدیم کایدر آمر یبازرگان ییگروه دانشجو نیگترگروه تئاتر و بزر نیتریمیاست که شامل قد ییدانشجو

 یاز نظر علم یمشهد در زمان پهلو یباشد. دانشگاه فردوسیم کایمتحده آمر الاتیکتابخانه بزرگ حقوق در ا نیدانشگاه پنجم نی. کتابخانه حقوق استیشهرت والای

رکورد  یدارا Big Eastبسکتبال مردان در مسابقات  مینام دارد . ت Hoyasدانشگاه جورج تون  یورزش میت نشگاه جرج تاون قرار داشت.ردانظ ریز کیو آکادم

نی را در جها 81. درحال حاضر این دانشگاه رتبه شده است یمل یبرنده مسابقات قهرمان 1984کرده و در سال  یباز Final Fourمسابقه  4در  نی. همچنباشدیم

 اختیار دارد.

 

 

 

http://www.ufl.edu/
http://www.ufl.edu/
http://www.ufl.edu/


7 
 

 ارشد بازاریابی ورزشی در دانشگاه جرج تاون

 .کندآشنا میدر صنعت ورزش  زیآم تیموفق ی کسب و کارراه انداز یبرا ازیمورد ن یرهبر یکسب و کار و مهارت ها تیریرا با مداین رشته دانشجویان را  ❖

از جمله  ییها نهیدر زم یجهان یبرنامه را با درک جامع از صنعت ورزش نیا دانشجودهد.  یئه مرا ارا یو کاربرد یعمل یریادگیمدل  کی دانشگاه یبرنامه درس ❖

 .گرفت دیخواهفرا پروژه  یو اجرا تیریو مد ک،یاستراتژ یزیکسب و کار، ارتباطات، برنامه ر ،یرهبر

 ن:رج تاووج سایت دانشگاه

https://www.georgetown.edu/ 

 

  (University of Northwestern Ohio)دانشگاه اوهایو 

 سیتأس 1804در سال  ویواقع است. دانشگاه اها ویاوها التیآن در شهر آتن در ا یاصل مرکزبوده و  کایمتحده آمر الاتیمعتبر ا یهااز دانشگاه یکی ویدانشگاه اوها

 نیبهتر یبنددر رتبه ویاها. دانشگاه باشدیم کایمتحده آمر الاتیدر کل ا یمیدانشگاه قد نیو نهم کایآمر انهیغرب م یهاالتیدانشگاه منطقه ا نیتریمیشد و قد

دانشگاه  100 نیدر ب شهیو فوربز هم کیوزنسیبلومبرگ ب پورت،یاند ورلد ر وزین واسیفرچون )مجله(،  ریمعتبر نظ یهاتیدر مجلات و وبسا کایآمر یهادانشگاه

 .کسب کرد کایآمر یهادانشگاه انیرا در م کیرتبه  ث،یح نای از 2014–2015 یلیحصدر سال ت است.اول قرار داشته

 رشته بازاریابی ورزشی در دانشگاه اوهایو

ورود به صنعت ورزش است.  یبرا یراه عال کاوهایو یاز دانشگاه  یورزش تیریو مدورزشی  یابیدر بازار یلیرا دوست دارند، مدرک تحصکه ورزش  یافراد یبرا ❖

 یاحرفه تیتقو ای یندازراه ا یلازم برا یکسب و کار و رهبر ت،یریمد یهادهد که بر مهارتیرا ارائه م سانسیو مدرک ل یهر دو مدرک کارشناسنشگاه دا این

 کند.یم دیشما تأکورزشی کسب و کار 

 یبرا یکه چشم انداز شغل ستیتعجب ن یصنعت بزرگ، جا نیچن اب؛ دلار برسد اردیلیم 73.5به  2019تا سال  یشمال یکایدر آمر یرود بازار ورزشیانتظار م ❖

 در حال رشد است.  یورزش یابیبازاری رشته

مرتبط  یکه به نوع یاستخدام مشاغل یمتحده برا الاتیکارفرما در ا 8000به  کیدهد که نزدینشان م یبرجسته ورزش یشغل یهاهداد یهاگاهیدر حال حاضر پا ❖

 رد.وجود دا ؛با ورزش هستند

 کنند. یکه آموزش و پرورش را دنبال م یکنند در حال جادیها و روابط را در صنعت الازم است شبکه شجویاندان ،تیموفق یاست؛ و برا یصنعت ورزش رقابت ❖

 یمحل یورزش یهازمانزش با سادر صنعت ور یکارآموز قیکسب تجربه از طر یبراجویان دانش یبرا یفرصت تواندمی اوهایودر  یورزش تیریو مد یابیبرنامه بازار ❖

 شود. یو مل

کنند و در  تیریرا مد یاجتماع یهاخواهند گرفت که با ورزشکاران در هر سطح کار کنند، ورزش در برنامه ادجویان بازاریابی ورزشی دانشگاه اوهایو یدانش  ❖

 صنعت ورزش کار کنند.های مرتبط با شرکتبخش 

 ز:عبارتندای موجود شغل یرهایاز مس یادیز تعداد ❖

 تیو حما یغاتیتبل یهابرنامه ،یبه عرصه ورزش مل یمحل یهابرنامه شامل ورزش ای یورزش دادیرو کی یمال اتیعمل ط،یبلفروش  ،یو فروش، حسابدار یابیبازار

 ی.اامکانات و ارتباطات رسانه مدیریت ،یمال

 :اوهایو سایت دانشگاه

https://www.unoh.edu/ 

 

 

https://www.georgetown.edu/
https://www.georgetown.edu/
https://www.georgetown.edu/
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 (Loughborough University) لافبورو دانشگاه

و  قاتیو تحق سیدر تدر یشود که شهرت جهانیمحسوب م ایتانیبرتر بر یهااز دانشگاه یکیدانشگاه لافبورو 

هزار  17از  شیاست. ب بیرقیب ،یورزش یهادانشگاه در انواع رشته نیصنعت دارد. شهرت ا نهیدر زم نیهمچن

 یتیچند مل ییفضا جادیاند، باعث اآمده مدانشگاه گرد ه نیکه از صد کشور مختلف در ا یعلم ئتیو هدانشجو 

 ی ورزشی است.التحصیلان نامدار این دانشگاه این دانشگاه در زمینههای عمده فارغلازم به ذکر است که فعالیت .مختلف شده است یهاو جالب در دانشکده

ها، نهیانگلستان در انواع زم یهادانشگاه نیبهتر ستیل انیاغلب در م نیانتخاب شد و همچن انیدانشگاه از نظر دانشجو نیره عنوان بهتب 2015دانشگاه در سال  نیا

 .کرده افتیجهان در یهادانشگاه نیبرتر انیرا در م 234رتبه  QS 1یآمار تیدانشگاه لافبورو در سادر حال حاضر . دوجود دار

 

 در دانشگاه لافبورو یورزش یابیارارشد باز یکارشناس

ارائه  انیعملکرد از صنعت را به دانشجو نیو بهتر نیو آخر یابیبازار یدیاز اصول کل یدانشگاه، درک قو نیا یورزش یابیارشد بازار یمقطع کارشناس برنامه ❖

 .دگام برداشته و رقابت کنن عیر سردر حال توسعه ورزش به طو یهادر بخش ابیبازار کیبه عنوان  توانندیکه م یبه طور دهدیم

کمک کند و  یورزش یابیمقطع در درک جامع از بازار نیا انیشده است تا به دانشجو یدانشگاه طراح نیا یورزش یابیارشد بازار یمقطع کارشناس برنامه ❖

از  یادهیچیدرک پ انیدانشجو الملل،نیدر سطح ب ینشگاهآموزش دا قیراه ارائه دهد. از طر نیمرتبط را در موثرتر یهاحل چالش یبرا ازیمورد ن یهامهارت

 جادیا یبا چگونگ توانندیم انیدانشجو ،یریادگیو  قیدق لیو تحل هیداشت. با تجز دیکسب و کار خواه تیریو مد یورزش یابیبازار یهاکیتکن نیآخر

پروژه آشنا  تیریمد نیو همچن یابیبازار تهدفمند و دانش ارتباطا یابیبازار یهاکیبازار، تکن قاتیموفق با استفاده از تحق یورزش یابیبازار یهایاستراتژ

 .شوند

و  یمانند پروژه همکار یکاربرد یهامدل قیدر صنعت، از طر یپروژه و همکار یزیربرنامه یتجربه عمل ،یورزش یابیبازار ینظر سیدر کنار تدر انیدانشجو ❖

 د.تجربه خواهند کر زین ،یطراح یپروژه نوآور

هام، ورزش انگلستان و باشگاه فوتبال متحد وست ادی، ، بنBTورزش  ،ی)از جمله راگب از رهبران ارشد لندن در ورزش یدانشگاه افتخار دارد که با تعداد نیا ❖

 یهاکیو از تکن دیکن بهتجر مختلف یهانهیرا در زم یابیتا بازار دهدیامکان را م نیا دانشجون ورزش، به رهبرا نیکند. الهام گرفتن از ا ی( همکاریچلس

 .دیمند شوبهره نهیزم نیموثر رهبران برتر در ا یابیبازار

 

 دانشگاه متفاوت باشد؟ نیا یورزش یابیارشد بازار یبرنامه مقطع کارشناس شودیباعث م یزیچه چ

 ی.ورزش یابیبازار نهیتحولات و اکتشافات در زم نیدرک آخر .1

  .خبرهاستفاده و الهام گرفتن از رهبران  .2

 (   university for sport #1world's)کسب مدرک معتبر از دانشگاه سطح یک   .3

 اند.تبدیل شده ،یتیچند مل یهاشرکت به ینیکوچک کارآفر یهاتیفعال از که چگونه ها،سازمان واز رهبران یادگیری و استفاده  .4

 

 ی این رشتهشغل ندهیچشم انداز آ

 یهاو سازمان ،یها، از جمله تجاراز بخش یادر مجموعه یابیبازار بالایمتوسط و  یهاتیشغل در موقع یا برار دانشجو یورزش یابیارشد بازار یکارشناس ❖

 آماده خواهد کرد. یالملل نیب یورزش

 کند.یآماده می تیلیغاتی هاو آژانس غاتیتبلمانند  ،یابیبازار یاشغل حرفه یشما را برا ❖

صنعت به  یهاشما در تمام بخش یهاها و تجربهاست که مهارت یمعن نیکند، به ایم فایا ریناپذ ییکسب و کار نقش جدا و هااز سازمان یاریدر بس یاببازاری   ❖

 شدت دنبال خواهد شد.

 دهند. شیخود را افزا یشغل یهادانش و فرصت ،یبرنامه دکترا با موسسه کسب و کار ورزش کی لیتوانند با تکمیباشند م لیمااگر  لانیفارغ التحص ❖

 :لافبورو سایت دانشگاه

https://www.lboro.ac.uk/ 

                                                           
1 . QS Top Universities 

https://www.lboro.ac.uk/
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  (Birkbeck, University of London)بک، دانشگاه لندن برک

یک مرکز علمی پویا که تنها ارائه دهنده  ؛، یک موسسه آموزشی پژوهشی در سطح جهانی استبکبرک

موسسه  150جزء رود. این دانشگاه ممتاز جهانی که خصصین در لندن به شمار میآموزش عالی شبانه برای مت

دانشگاه " کیکند. برک بک، به عنوان برتر است، درخواست دانشجویان فاقد مدارک معمولی را تشویق می

ه پنج دانشگا انیدر م یگاهیجهان جا یهادانشگاه یبندشود و طبق گزارشات ردهیشناخته م یجهان "ممتاز

 .بودبه خود اختصاص داده را  2010سال های جهان دانشگاه 200و رتبه  یآموزش عال دهیبرگز

 

 برکبک، دانشگاه لندندر  یورزش یابیارشد بازار یکارشناسبرنامه 

 ز مقدمات جامع اای مجموعه مه؛ این برناهستند یورزش عیصنا یو نحوه استفاده از آن برا یابیبه درک خود از بازار لیاست که ما یکسان رایبرنامه ب نیا ▪

 خورد.یدر صنعت ورزش به چشم م یابیبازار یندهایاصول و فرا یدر مورد چگونگکه دهد یارائه م یعموم یابیبازارموضوعات 

 عیبه صنا یاست که علاقه خاص یافراد زیو ن یورزش ینظارت یهاسازمان ،یارسانه یهافوتبال و سازمان یهاباشگاه رانیمد یازهاین یآل برادهیبرنامه ا نیا ▪

 .فوتبال و رسانه دارندمانند  ،یورزش

 

 :بکبرک سایت دانشگاه

http://www.bbk.ac.uk/ 

 

 در حوزه بازاریابی ورزشی ی معتبر دنیابرخی از فعالیتهای دانشگاهها

رابطه تنگاتنگی با شرکت ( Princeton University) نستونیپردانشگاه دانشگاه برتر جهان  20در بین  

را مدیریت  نستونیپر دانشگاه یورزش هایبرنامه ،شرکت منحصر به فرداین که بر اساس آن، ی دارد، ورزش یابیبازار

. همکاری خود را شروع کردندبا هم  شیبار پنج سال پ نیاول نستونیپرو  دانشگاه  یورزش یابیبازارکند. شرکت می

 .است نستونیپردانشگاه در  "ورزش قیآموزش و پرورش از طر"از شعار  تیشرکت حمااین  یهاتلاش

دانشگاه برتر جهان است؛ دانشجویان ارشد مدیریت ورزشی  20که جزء  (Columbia University)دانشگاه کلمبیا همچنین در 

 یهاقانون دادها،یو رو لاتیتسه تیریمد ،یامور مال ،یابیراز بازا قیدرک عم قیو مهارت حل مسئله از طر یتفکر انتقاداین دانشگاه با 

 یریادگی یبراشوند و دانشجویان خود را می آشنا در ورزش تالیجید یهاو رسانه لیو تحل هیتجز ،یجهان یهاو اخلاق، ورزش یورزش

صنعت، به چالش  یجنبه ها رگیدرک د یبرا یالهیبه عنوان وس یآموزش یکارها قیاز طر یورزش یکسب و کارها ،یامور مال

 .کشدمی

دانشگاه برتر جهان است از آکادمی  20که جزئی از  (University of Pennsylvania) ایلوانیدانشگاه پنس

 (Wharton Sports Business Academy) وارتون یکسب و کار ورزش یآکادمکسب و کار ورزشی  با نام آن 

فراهم  جوانان و نوجوانان با استعداد یبرا یاست که فرصت یبستانموسسه تا ککند. این آکادمی یحمایت می

ها رسانه ی ورزشی وابیبازار بپردازند. در این آکامی دانشجویان با رهبران کسب و کار ورزشی ملاقات کرده و دربارهکسب و کار در ورزش  یبرمطالعه ره که به کندمی

از تجارت  تیریمد ی وبه رهبر یاندهیبه طور فزا تیکنند و در نهایم دیامکانات منطقه بازد نیتراز مهم یعضاز بجویان دانش .پردازدیم یکارآموزدر ورزش به 

 ندهیو کار آ بخود را به عنوان رهبران کس ییفرصت را دارند تا توانا نیا ،یو برنامه درس یلیتحص یهاتیفعال قیاز طر WSBA جویان. دانشابندییدست م یورزش

 .کنند نامتحا یورزش

 

http://www.bbk.ac.uk/
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 مدرسه بین المللی تابستانی مدیریت بازاریابی ورزشی

ای و علاقمندان به حوزه های حرفههای بازاریابی ورزشی را برای مدیران باشگاهنیز همه ساله دوره سی میلان و دانشگاه کافوسکاری و همکاری باشگاه آاین مدرسه با 

 رود.شی به شمار میمللی دارد و به عنوان یک نمونه از کسب و کارهای حوزه خدمات بازاریابی ورزگذارد. این مدرسه مقیاسی بین البازاریابی ورزشی می

 : وبسایت

http://www.sportmarketingsummerschool.com/ 

 های سطح یک داخلج(جایگاه رشته/گرایش در ساختار دانشگاه

ه گرفتن دانشجو مقطع کارشناسی ارشد در گرایش بازارابی ورزشی تر در رشته مدیریت ورزشی اقدام بهای سطح یک کشور جهت تخصصی شدن بیششگاهدان

 توان به دانشگاه تربیت مدرس، دانشگاه تهران، دانشگاه شهید بهشتی و دانشگاه تبریز اشاره کرد.ها میاند. که از جمله این دانشگاهکرده

 دانشگاه تربیت مدرس:  -1

شود و دروس زیر به کارشناسی ارشد در دانشکده علوم انسانی، گروه تربت بدنی ارائه میدر این دانشگاه گرایش بازاریابی ورزشی در مقطع 

 شود:نفر پذیرش دارد( این گرایش تدریس می 7دانشجویان )که سالیانه 

 

http://www.modares.ac.ir/hum/departments/physical-education/cources 

 

 

 

 

http://www.sportmarketingsummerschool.com/
http://www.sportmarketingsummerschool.com/
http://www.sportmarketingsummerschool.com/
http://www.modares.ac.ir/hum/departments/physical-education/cources
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 دانشگاه تهران: -2

گروه مدیریت و برنامه  ،یو علوم ورزش یبدن تیدانشکده ترب  درارشد  یدر مقطع کارشناس یورزش یابیبازار شیدانشگاه گرا نیدر ا

  :شودیم تدریس شیگرا نیدارد( ا رشینفر پذ 21 انهی)که سال انیدانشجو یبرا ریدروس زر تربیت بدنی ارائه شده و ریزی د

 نیمسال اوّل تحصیلی

 عنوان درس ردیف
 تعداد واحد درس

 نوع درس پیش نیاز / هم نیاز
 عملی نظری

 پایه   2 ورزشیروش تحقیق در مدیریت  1

 پایه   2 رد نرم افزارهای آماری در ورزشتحلیل آماری و کارب 2

 پایه   2 اصول و مبانی مدیریت 3

 جبرانی   2 زبان تخصصی 4

 جبرانی   2 کاربرد رایانه در ورزش 5

 نیمسال دوّم تحصیلی

 عنوان درس ردیف
 تعداد واحد درس

 نوع درس پیش نیاز / هم نیاز
 عملی نظری

 تخصصی   2 اصول و مبانی بازاریابی ورزشی 1

 تخصصی اصول و مبانی بازاریابی ورزشی  2 مدیریت بازاریابی جهانی 2

 انتخابی   2 اصول و مبانی و فلسفه تربیت بدنی 3

 تخصصی نظریه های سازمان و مدیریت  2 برنامه ریزی استراتژیک در بازاریابی ورزشی 4

 تخصصی   2 نظریه های سازمان و مدیریت 5

 یلینیمسال سوّم تحص

 عنوان درس ردیف
 تعداد واحد درس

 نوع درس پیش نیاز / هم نیاز
 عملی نظری

 تخصصی روش تحقیق در مدیریت ورزشی  2 سمینار در بازاریابی ورزشی 1

 تخصصی  1 1 کارورزی در بازاریابی ورزشی 2

 انتخابی   2 سازمانیمدیریت رفتار  3

 تخصصی مدیریت بازاریابی جهانی  2 سازمان های ورزشیمدیریت نشان )برند( و بلیط فروشی در  4

 انتخابی   2 مدیریت روابط عمومی و بین المللی در ورزش 5

 نیمسال چهارم تحصیلی

 عنوان درس ردیف
 تعداد واحد درس

 نوع درس پیش نیاز / هم نیاز
 عملی نظری

 -  6  پایان نامه 1

 

http://sport.ut.ac.ir/edudeptsgroup.asp?group=4 

 

 

 

http://sport.ut.ac.ir/edudeptsgroup.asp?group=4
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 دانشگاه شهید بهشتی -3

 یهاحوزه یو کارآمد برا متخصص رانیمد تیبا هدف ترب یبهشت دیدانشگاه شه یو تندرست یدانشکده علوم ورزش یورزش تیریگروه مد

در ورزش کار خود را آغاز  یابیبازار تیریمد شیارشد با گرا یشجو در مقطع کارشناسدان 5 رشیبا پذ 1390مختلف صنعت ورزش در سال 

در تلاش است  یبهشت دیدانشگاه شه یو تندرست یدانشکده علوم ورزش یورزش تیریگروه مد .نفر پذیرش دارد 9و اکنون  هر ساله   نمود

 یبرا نیکارآمد و کارآفر لانیفارغ التحص تیضمن ترب ان،یدانشجو یبرا ینیع یورزش و تجربه ها تیریاز علم مد یقیتلف یطیمح جادیبا ا

 ند.ک ینینقش آفر یالملل نیو ب یورزش در سطح مل تیریو مد یراهبرخود، در  یو پژوهش یبرجسته علم داتیصنعت ورزش به همراه تول

https://www.sbu.ac.ir/Cols/sport/Pages.گروه-مدیریت-ورزشی-و-رسانه .aspx 

 

  دانشگاه تبریز -4

گروه مدیریت ورزشی ارائه شده و  ،یو علوم ورزش یبدن تیدانشکده ترب درارشد  یدر مقطع کارشناس یورزش یابیبازار شیدانشگاه گرا نیدر ا

 :شودیم تدریس شیگرا نیدارد( ا رشینفر پذ 7 نهای)که سال انیدانشجو یبرا ریدروس ز

 

 دروس انتخابی: دروس تخصصی:

 اخلاق در ورزش اصول و مبانی بازاریابی ورزشی

 المللی در ورزشمدیریت روابط عمومی و بین ریزی استراتژیک در بازاریابی ورزشیبرنامه

 مدیریت رفتار سازمانی مدیریت بازاریابی جهانی

 اصول، مبانی و فلسفه تربیت بدنی زاریابی ورزشیسمینار در با

 نقش حمایت کنندگان و شرکادر بازاریابی های سازمان و مدیریتنظریه

 های ورزشیمدیریت بازاریابی در سازمان کارورزی در بازاریابی ورزشی

  های ورزشیمدیریت نشان )برند( و بلیط فروسی در سازمان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.sbu.ac.ir/Cols/sport/Pages.%20گروه-مدیریت-ورزشی-و-رسانه.aspx
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 مورد تقاضا گرایشرشتهزایی و اشتغالپذیری اشتغال -2-2

ف
دی

ر
 

  گرایشآموختگان رشتهدانشدانشجویان و  هایتوانائی و ها، قابلیت هامهارت

 موارد کارآفرینی  های متقاضی جذبسازمان شدههای کسبمهارت

 

های آموزشی ویژه مدیران تدریس در کارگاه ✓

 کشور  ورزشی، کارشناسان و فعالان جامعه ورزش

  بازاریابی ورزشی در عملیاتی هایژوهشپ ✓

  های بازاریابی ورزشیتدوین استراتژی ✓

  تحقیقات بازار تخصصی ✓

 های عملیات تجاری در محیط ورزشیاجرای برنامه ✓

 آشنایی با فنون روز بازاریابی ورزشی ✓

توانایی تلفیق دانش بازاریابی با جدیدترین  ✓

کسب درآمد در  عملیهای و ارائه روش هاتکنولوژی

 های ورزشیسازمان

  جاریهای تطراحی و ارائه طرح  ✓

  های مدیریت حمایت مالی در ورزشروش ✓

 برند سازی و مدیریت برند ✓

  جذب منابع جدید مالی ✓

  طراحی تبلیغات ورزشی هدفمند ✓

 کارآفرینی  ✓

 سیستماتیک محصولات حوزه خدماتفروش  ✓

 XRMو  CRMنرم افزارهای بکارگیری   ✓

 های اجتماعیتبلیغات در رسانهتخصص  ✓

 های ارتباطیمهارت ✓

 های ورزشی فدراسیون •

 های ورزشی استان هیات •

 های ورزشی سطح شهرباشگاه •

 های ورزشی دولتیسازمان •

 های ورزشی خصوصیسازمان •

 اداره کل تربیت بدنی استان  •

 اداره کل تربیت بدنی شهرستان •

 هاادارات تربیت بدنی شهرداری •

ات تربیت بدنی آموزش و ادار •

 پرورش

نهادهای های ورزشی مجموعه •

 مختلف در سطح استان

بخش های ورزشی مجموعه •

 سطح استان خصوصی در 

ها، های تخصصی بازاریابی در فدراسیونایجاد کمیته -

 های ورزشیها و باشگاههیات

 های تخصصی حمایت مالیایجاد بنگاه -

تا متوسط های کوچک اندازی بنگاهایجاد و راه -

 خدماتی در زمینه های ورزشی

 به سازمانورزشی  بازاریابیی مشاورهارائه  -

های ارائه مشاوره در طراحی به روز اماکن مجموعه  -

های تجاری و درآمدزایی ورزشی بر اساس ویژگی

 حداکثری

تجزیه و تحلیل محیط بازاریابی و فروش داده و  -

 اطلاعات های ورزشی 

  ایده و کسب و کارهای ورزشیهای بانک ایجاد بنگاه -

ها و ادارات دولتی و ن سازمانآموزش کارشناسا -

 خصوصی در کسب مهارت های بازاریابی 

 اسپانسرشیپ ایجاد بنگاه های واسط -

 

 برآورد میزان جذب سرمایه -2-3

 

 

 

 

 نظر:  مورد تخصص توسط منطقه /کشور نیاز تامین -2-3 -

 

 

 

 

 

 الملل/ پردیسقابلیت پذیرش دانشجوی بین -

گرفتن جذابیت گرایش درخواستی بردی در ورزش و در نظر قبال دانشجویان بین الملل به گرایش برنامه ریزی راهستابا عنایت به 

رود. هم اکنون استقبال از این رشته در دانشگاه های )بازاریابی ورزشی( پیش بینی استقبال از این گرایش از سوی متقاضیان می

نشجو به جذب تعداد بالای دا های دارای ارشد تربیت بدنی اقدامغیرانتفاعی و آزاد سراسر کشور بسیار خوب بوده و اغلب دانشگاه

 اند.در گرایش بازاریابی ورزشی داشته

 محورقابلیت پذیرش دانشجوی پژوهش -

در صورت تقاضای دانشجویان در این رویکرد این گرایش قابلیت ارائه خدمات پژوهش محور را دارد. هم اکنون تعداد زیادی از 

های گرایش مدیریت بازاریابی برای نهادینه نمودن در سازمانارائه شده در های های اداری به دنبال کسب مهارتکارمندان دستگاه

 توانند در پی این هدف با شیوه پژوهش محور به اهداف خود دستیابند.خود هستند که قطعا می

 ها یا مؤسسات متقاضی را نام ببرید(دانشگاهی ) ارگانهای برونقابلیت جذب طرح •

رود. هم های برون دانشگاهی میل طرحر صنعت ورزش پیش بینی جذب منابع از قبگرایش در بازابا توجه به کاربردی بودن این 

 بدنیموسسه تربیتبازاریابی جامع باشد . برای  مثال طرح های مختلف میاکنون تعدادی طرح در این راستا در دست اقدام در سازمان

 باشد.آستان قدس که در دست اقدام می
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  نماید./ منطقه را برطرف می این رشته کدام مشکل )معضل( جامعه

ها با نیاز جامعه و بحث اقتصاد مقاومتی و نیز حمایت های تحصیلی دانشگاههای راهبردی دولت و وزارت علوم در خصوص قرابت رشتهبا توجه به سیاست -

ریزان از اولویت بسزایی برخوردار در نزد برنامه گیرد؛ پیش از پیشمدیریت بازاریابی ورزشی که در حوزه صنعت ورزش قرار میاز کالاهای ایرانی گرایش 

و پاسخ به نیازهای شغلی  گیردشده است؛ لذا اهمیت پرورش و تربیت نیروی انسانی کارآمد و خلاق، نوآور و کارآفرین در دستور کار این گرایش قرار می

 اریابی ورزشی است.های کسب و کار از اهداف پیش روی مدیریت بازهت کارآفرینی و ایجاد بنگاهدر ج

 

تخصصی در زمینه گرایش مدیریت بازاریابی  نیاز این استان به خدمات همه جانبه علمی و وضعیت فعلی تربیت بدنی و ورزش در استان خراسان رضوی و -

 کمک به ارتقاء نیروهای انسانی و تولید ثروت را اجتناب ناپذیر می سازد. ورزشی، استفاده از پتانسیل دانشگاه برای

 

های شمال شرق کشور برای ادامه تحصیل در این گرایش در دانشگاه جامع فردوسی مشهد تقاضای بالای فارغ التحصیلان کارشناسی تربیت بدنی دانشگاه -

 نماید.اهمیت راه اندازی را دوچندان می

 

های علمی فراوانی در حیطه صنعت از پیشبرد حوزهخراسان رضوی به ویژه شهر مشهد مقدس به عنوان پایتخت معنوی ایران بسترس های استانجاذبه -

ورزشی و  -توان به گردشگری ورزشی، کارآفرینی، برند سازی، فعالیت های تفریحی ها میورزش و حوزه گردشگری گردیده است؛ از جمله این حیطه

 که تماما در حوزه مدیریت بازاریابی ورزشی قابلیت اجرا دارند. غیره اشاره نمود

 

 دنبال به شهری -بازاریابی ورزشی ز ارکان اصلی مدیریت شهری هستند که در شراط حاضر با کاهش شدید منابع مواجه هستند . ها یکی اشهرداری -

 زدید: با2،  مقیم : افراد1از  عبارتند مشتریان این باشد،یم شهرداری کاهش به رو منابع با مواجهه در مشتریان اصلی دسته چهار نیازهای سازیبرآورده

 توسعه اداری، تسهیلات و صنعت با ارتباط از: عبارتند هاشهرداری برای شهریورزشی  بازاریابی دافاه ها.ت: شرک4و  گذاران : سرمایه3،  کنندگان

 و جدید نساکنا جذب المللی، بین تفریحی و ورزشی رویدادهای میزبانی برای محلی ایجاد گردشگر، جذب فروشی، خرده سطح در درآمدی هایظرفیت

.... 

 

 موارد استفاده تولیدات علمی رشته مورد تقاضا ) واضح و مختصر بیان شود( •

دستاوردهای گرایش  د. از این روموثر در میادین هستنهای ورزشی در فشار کسب درآمد و افزایش درآمدهای خود در جهت رقابت و حضور امروزه تمام سازمان

های ، باشگاههای ورزشی دولتی و خصوصیهای وابسته، ادارات و سازمانهای ورزشی، هیاتام ارکان ورزش شامل فدراسیونبازاریابی ورزشی به طور مستقیم به تم

های جذب درآمد، برندسازی سازمان و ورزشکاران، روش ریان، تبلیغات موثر،های مختلف مربوط به فروش خدمات، ارتباط با مشتدر زمینه رهیغورزشی و 

 کمک خواهد نمود.  گذاری و ...صحه

های های همگانی هستند در پی افزایش فعالیتهایی مانند شهرداری که به دنبال برگزاری ورزشه سازمانکامروزه نه تنها سازمان های متولی گردشگری ورزشی بل

 وری اماکن وابسته هستند. د به منظور کسب درآمد بیشتر و افزایش راندمان و بهرهبازاریابی خو

 گرایش /مندی در جامعه نسبت به رشتهلاقهنگرش و ع •

دارند؛ همچنین، به ادامه تحصیل در این گرایش را  دن مثبت بوده و از این رو علاقه خوآبا عنایت به کابردی بودن این گرایش در بازار ورزش نگرش دانشجویان به 

تری به ادامه تحصیل در این تمایل بیش ارد، افراد شاغل در صنعت ورزشن دآجا که این گرایش ارتباط نزدیکی با صنعت ورزش با هدف رونق بخشی از آن

  باشند.های علمی آن میگرایش و نیز به کار گیری خدمات و یافته
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 الملل در سطح بین رشته/گرایش مورد تقاضاموقعیت  -3بخش

  المللیبین هایهمکاریقابلیت   -3-1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  دانشگاه رتبه ءارتقا ش دررشته/گرای قابلیت  -3-2

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های خارج از کشوردوره مشترک با دانشگاه قابلیت برگزاری -

های اساتید گروه که در رزومه آنان ذکر گردیده، با توجه به مشارکت فراوان اساتید گروه در مجامع بین المللی با توجه به توانمندی -

نجام شده که قطعا با های مختلفی در گذشته اهای علمی و ورزشی بین المللی مرتبط با علوم ورزشی همکاریو عضویت در سازمان

 رسد. گروه این قابلیت به راحتی به مرحله اجرا میوجود اساتید توانمند 

 قابلیت جذب اساتید خارجی -

های معتبر خارجی صورت گرفته و ارتباطات قابل قبولی با اساتید برجسته و به نام این هم اکنون چاپ مقالات با اساتید دانشگاه -

به نام بازاریابی ورزشی از جمله پرفسور پیتز استاد همکاری علمی با اساتید  15د دارد. بیش از گرایش در سطح بین المللی وجو

دانشگاه جورجیا که منجر به چاپ چندین مقاله علمی و حضور ایشان به عنوان مشاور رساله دکتری گردید. همکاری با دکتر تد 

ان از توانمندی های اساتید گروه ن مشاور رساله دکتری و چاپ مقاله و ... نشدنتوان استاد دپارتمان بازاریابی دانشگاه کلورادو به عنوا

 برای همکاری و جذب اساتید خارجی در زمینه گرایش مورد نظر دارند. 

 قابلیت همکاری با دانشمندان ایرانی مقیم خارج از کشور -

تباطات ینده بتوان ارآورده است که در آا به وجود دائرنمودن دبیرخانه دائمی برند در ورزش در دانشکده علوم ورزشی این فرصت ر -

 علمی خوبی با اساتید ایرانی برقرار گردد. 

 های همکاری هستیم  هایی در این زمینه صورت گرفته که منتظر پاسخ اساتید ایرانی مقیم خارج جهت شروع زمینهتلاش -

 

مطالب مرتبط با ی داخلی و خارجی که قابلیت انتشار مقالات علمی پژوهشی در مجلات و نشریات معتبر علم -

 نمایند) با ذکر موارد(گرایش را چاپ و منتشر میرشته

های نوین در بازاریابی ورزشی کاملا در هم اکنون رویکردهای اساتید گروه کاملا به سمت این گرایش معطوف بوده و با کار بر حوزه

 کنند. راستای فرا ملی حرکت می

واقع شده  ادبیات علمی آن در دنیا رایج شده است( در گروه مورد توجه 2002)که از سال  نورومارکتینگ دبا توجه به اینکه رویکر

است که در همین راستا، یک رساله دکتری و یک پایان نامه ارشد در حوزه نورومارکتینگ در شرف دفاع هستند و سه رساله دکتری 

های پژوهشی در زمینه ه است؛ علاوه بر این، گروه، در حال تعریف فعالیتو یک پایان نامه ارشد نیز در همین زمینه تعریف شد

های پژوهشی در حوزه بازاریابی ورزشی وجود دارد با اطمینان باشد، از این رو، با شناختی که از فعالیتیز مین هورمونال مارکتینگ

های نوین تحقیقات بازاریابی ورزشی در ر حوزههای پیشرو دتوان گفت که گروه مدیریت ورزشی در دانشگاه فردوسی جزء تیممی

 کشور بوده و خواهد بود.

های مرتبط با بازاریابی تید گروه در نشریات معتبر خارجی مرتبط با موضوع، ترجمه و تالیف کتب و طرحچاپ مقالات علمی اسا

 ورزشی نوید سرعت گرفتن این انتشارات با ایجاد گرایش بازاریابی خواهد داشت. 
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 پاسخ داده شود: هاپایش و بازنگری رشته/گرایش با توجه به ضرورت ❖

 

 

 

 

 

 

 کمک نماید.به دانشکده گرایش مدیریت بازاریابی ورزشی توسعه جهت در تواند که میگروه  هایپتانسیلسایر  ❖

برگزار  1398در سال  ،ر حوزه برند در ورزش. )که دومین همایش برند در ورزشهای مداوم ددبیرخانه دائمی برند در ورزش و برگزاری همایش •

 خواهد شد(

 انجمن علمی مدیریت ورزشی ایران، شاخه خراسان  •

 دانشگاه فردوسی مشهد یانجمن علمی دانشجویی مدیریت ورزش •

 

 منابعبرخی از 

(. 1395” ): ابعاد و راهبردهایو ارتباط آن با اقتصاد اسلام رانیا یاسلام یجمهور یبرا یاقتصاد مقاومت تیهم“اصغر.  زاده،فیعباس، شر ،یآزاد -1

 .شکومه علم آوران دان یقاتیتحق یموسسه علم -بابل -. مازندران ی، اقتصاد و حسابدار تیریدر علوم مد نینو یکردهایرو یکنفرانس مل نیدوم

2- https://www.isna.ir/news/96052313810/تجمیع-گرایش-های-مدیریت-ورزشی-موجب-بازگشت-به-گذشته-است 

3- https://goprincetontigers.com/news/2010/10/25/205018159.aspx 

4- http://sps.columbia.edu/sports-management 

5- https://wsb.wharton.upenn.edu/students/wharton-sports-business-academy/ 

6- https://donya-e-eqtesad.comبخش-ورزش-548271/27-نقش-بازاریابی-مارکتینگ-در-ورزش/ 

7- https://www.chetor.com/66464-بازاریابی-ورزشی-چیست/ 

8- http://3gaam.com/field/content/1401/ معرفی-گرایشهای-کارشناسی-ارشد-تربیت-بدنی-و-علوم-ورزشی 

9- http://www.leader.ir/fa/content/17768/leader.ir 

10- https://www.isna.ir/news/96052313810/تجمیع-گرایش-های-مدیریت-ورزشی-موجب-بازگشت-به-گذشته-است 

11- https://realmadrid.universidadeuropea.es/en/programs/master-s-degree-in-sports-marketing#overview 

12- http://www.bbk.ac.uk/study/2019/postgraduate/programmes/TMSSPRMK_C 

13- https://www.lboro.ac.uk/study/postgraduate/masters-degrees/a-z/sport-marketing/ 

14- http://www.sportmarketingsummerschool.com/ 

 

 

گردد؟حذف میو یا   های گروه آموزشی  ادغامیک از رشته/گرایشگرایش مورد نظر، کدام/صورت ایجاد رشتهدر   

باشد؛ با عنایت به اینکه این گرایش به عنوان یک گرایش زیربنایی برای یمریزی راهبردی در ورزش را دارا این گروه در حال حاضر گرایش برنامه

گردد؛ این در حالی است ود داشتن آن برای هر گروه، دانشکده و دانشگاه به عنوان یک اعتبار محسوب میشرشته مدیریت ورزش محسوب می

ای که این باشند، به گونهگرایش بازاریابی ورزشی و مدیریت راهبردی ارتباط فراوانی به یک دیگر دارند و به نوعی پوشش دهنده یکدیگر میکه 

 توان شاهد رشد گروه خواهیم بود. ک مییدای نزیندهآباشند. بنابراین، با وجود هر دو گرایش در دو گرایش لازم و ملزوم یکدیگر می

 

https://www.isna.ir/news/96052313810/تجمیع-گرایش-های-مدیریت-ورزشی-موجب-بازگشت-به-گذشته-است
https://www.isna.ir/news/96052313810/تجمیع-گرایش-های-مدیریت-ورزشی-موجب-بازگشت-به-گذشته-است
https://goprincetontigers.com/news/2010/10/25/205018159.aspx
http://sps.columbia.edu/sports-management
https://wsb.wharton.upenn.edu/students/wharton-sports-business-academy/
https://donya-e-eqtesad.com/بخش-ورزش-27/548271-نقش-بازاریابی-مارکتینگ-در-ورزش
https://donya-e-eqtesad.com/بخش-ورزش-27/548271-نقش-بازاریابی-مارکتینگ-در-ورزش
https://www.chetor.com/66464-بازاریابی-ورزشی-چیست/
http://3gaam.com/field/content/1401/
http://www.leader.ir/fa/content/17768/leader.ir
https://www.isna.ir/news/96052313810/تجمیع-گرایش-های-مدیریت-ورزشی-موجب-بازگشت-به-گذشته-است
https://www.isna.ir/news/96052313810/تجمیع-گرایش-های-مدیریت-ورزشی-موجب-بازگشت-به-گذشته-است
https://realmadrid.universidadeuropea.es/en/programs/master-s-degree-in-sports-marketing#overview
http://www.bbk.ac.uk/study/2019/postgraduate/programmes/TMSSPRMK_C
https://www.lboro.ac.uk/study/postgraduate/masters-degrees/a-z/sport-marketing/
http://www.sportmarketingsummerschool.com/

